QUANDO OS JOVENS VIRAM NQTiCIA DE JORNAL? UMA ANALISE
DAS REPRESENTACOES SOCIAIS NA MIDIA

llana Elea S. Werneck
Mestranda em Educagao, PUC-Rio, Brasil

1. INTRODUCAO

Estudar a forma como diferentes grupos vem sendo representados pelos meios de comunicagéo de
massa € uma das maneiras de se realizar pesquisas educativas em torno da midia. As formas através das
quais as midias se ocupam da familia, do género (masculino/feminino), da relagdo adulto-crianga, das
minorias e dos jovens, por exemplo, ajuda os educadores a problematizarem a fungdo dos estereétipos
veiculados na estruturacdo dos quadros de valores e de comportamento desses grupos. Trata-se de um
tema importantissimo no dmbito da pesquisa educativa se pensarmos que estas representagdes constituem

um dos territérios privilegiados da educagao informal.

Dentro da categorizacao realizada por Rivoltella (2001) sobre a¢des midia-educativas, a opgéo pelo
estudo das representacdes sociais esta inserida na chamada “proposta ideolégica”, a qual pretende trazer
reflexdes aos sujeitos, tendo consciéncia que “ler criticamente um produto midiatico ndo significa mais
aproxima-lo através parametros de valor (bonito/feio, bom/mal), mas desconstrui-lo, desmitificar a sua

cobertura ideolbgica, reconhecer os tragos da cultura hegeménica” (2001:49)

2. POR QUE ESTUDAR O JOVEM NO JORNAL?

Partindo dos pressupostos acima citados, cabe aos educadores atentarem para o potencial
formador dos meios de comunicagdo de massa. Este estudo procura mapear como os jovens tém sido
vistos, citados e representados através de um meio de comunicagdo de massa especifico - o jornal. A
escolha pelo estudo do jornal O Globo deveu-se por esse se apresentar como um jornal de grande
circulagdo no pais. Foram decupadas todas as matérias que tematizavam a juventude num periodo de 26

dias consecutivos (16 de marco a 6 de abril de 2004).

Ao falarmos em juventude, estamos nos referindo ao momento posterior a infancia, que envolve a

adolescéncia e a juventude propriamente dita, que aqui adotamos como o periodo entre os 16 e 0s 24 anos.

Segundo Abramo (1997)', existe uma distingdo entre os modos como sdo tematizados os jovens
nos meios de comunicagdo: quando os produtos sao dirigidos diretamente a este publico, os temas
normalmente sao cultura e comportamento — musica, moda, estilo de vida, esporte e lazer, em
contrapartida, quando os jovens s&o assunto de noticiarios, matérias analiticas ou editoriais, os temas

abordados sdo de um modo geral,violéncia, crime, explotagao sexual e drogadicc¢éo.

' Abramo, Helena Wendel. Consideragdes sobre a tematizagdo social da juventude no Brasil. IN: Revista Brasileira de
Educacéo, n.5, p.25-35.
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Isso pode ser verificado também nos jornais? Para Barbero (2001)2, por mais que a televisdo se
apresente como o mais “sofisticado dispositivo de moldagem”, ela ndo funciona sozinha, devendo
conviver/competir com outras mediagbes, como os valores instituidos pela familia, pela escola, pelos

amigos, enfim, pelo meio social em que o individuo estiver inserido.

Nesse contexto de mediagbes, o jornal costuma apresentar-se como uma alternativa a “ma-
informagao” do jovem, por ser feito em linguagem escrita e por tratar, diariamente, de temas considerados

importantes para uma compreenséao da realidade politica, econémica e social em que esse jovem vive.

Por ser visto como porta-voz da informacgéo, o jornal é “sacralizado”, tanto em sua versao impressa
como televisiva. A necessidade de manter-se informado tornou-se um dos requisitos na sociedade dita
globalizada. Embora o telejornal oferega um panorama dos principais acontecimentos do dia, sera no jornal
impresso que se podera encontrar aquelas mesmas tematicas tratadas de forma mais densa, com um

aprofundamento maior.

As seguintes perguntas s&o colocadas: Que representacdes sociais do jovem sao mais
freqlentemente encontradas nesse meio de comunicagao, tido como importante fonte de informagao diaria?
Existem cortes de classe nessas diferengas? Existem correlagbes entre o modo como a midia representa o

jovem e o modo como ele préprio se percebe e o grupo do qual faz parte?

3. AS REPRESENTAGOES SOCIAIS

Antes de trazer mais elementos sobre o trabalho, acredito que caibam algumas pinceladas sobre o
conceito de representagdo social que foi tomado como guia. Vale a pena deixar claro que embora existam
outras linhas de estudo sobre as representagdes, como as defendidas pela socioloia ou psicologia, os
pressupostos adotados nesse trabalho falam de um lugar muito especifico: o tragado por um olhar
sociolégico a psicologia social (Farr:1995:31). Assim, o conceito de representagéo social que trabalharei foi
criado por Moscovici em 1961, partindo da necessidade que esse encontrou de aprofundar o conceito de
representagoes coletivas construido por Durkheim, que tomava como ponto de partida explicativo a relagcéao
dos individuos com a religido, com o sagrado, que por serem baseados em verdades externas a percepg¢ao
dos individuos e por ndo terem origem individual, apresentar-se-iam como relativamente fixos, pressionando
os individuos a aceita-las. A representacao seria aceita de forma homogénea, a ser vivida por todos os
membros de um grupo, da mesma forma que partilham uma lingua, como forma de preservar o vinculo
entre eles e instaurar o pensamento uniforme. A representacdo seria coletiva porque perdura pelas

geracgdes, exercendo coergao.

Embora Moscovici reconhega a forca que o conceito de representagées coletivas traz como forma
de problematizar o individualismo nas analises sociais, esse autor cria o conceito de representagbes sociais,
por acreditar que nesse termo caibam maior mobilidade e flexibilidade. O que passa a ser levado em conta
sao as construgdes contextualizadas de sujeitos sociais a respeito de objetos socialmente valorizados, que
podem ser identificados através dos saberes populares e do senso comum, que seria criado por grupos

como forma de explicagdo da realidade. Segundo Moscovici, as representagdes sociais se constituem como

2 Barbero, Martin e Rey, German. Os exercicios do ver. Hegemonia audiovisual e ficgéo televisiva. Sdo Paulo: Ed. SENAC
Sé&o Paulo, 2001.
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uma série de opinides, explicagdes e afirmacdes que sdo produzidas a partir do cotidiano dos grupos
através das comunicagdes em geral, onde se elaboram os conhecimentos do senso comum. Sendo o jornal
um meio de comunicagdo, que conhecimentos sobre a juventude esse veiculo estara trazendo para a

formacao do ideario da sociedade sobre a juventude e para a formagéo de identidade desse grupo?

4. A ANALISE DO JORNAL: PASSOS METODOLOGICOS

A metodologia para analise de midia impressa ja havia sido desenvolvida pelo Diretério de Pesquisa
(CNPq) do qual fago parte: “Campos de problematizagdo moral dos jovens e a influéncia da midia”,
coordenado pela professora Apparecida Mamede, vinculado ao Departamento de Educagdao da PUC-Rio.
Durante a pesquisa agora em fechamento, tivemos como tarefa analisar a maneira como diferentes temas —
desemprego, violéncia, drogas, estética, entre outros, (citados por universitarios como sendo os principais
valores e problemas da juventude) ganhavam espago nos jornais. Apropriando-me dos avangos alcangados
pela pesquisa na construgdo dessa metodologia, parti para a analise dos jornais tendo dessa vez, como

foco, a tematizagdo da juventude.

A leitura do jornal para a minha pesquisa foi feita, entdo, tendo como objetivo inicial selecionar todas
as matérias que trouxessem o tema juventude para suas paginas. Depois de recortadas, as matérias eram
depositadas em diferentes sacos plasticos, pois me baseei na busca da triangulagdo teméatica observada
primeiramente por Abramo: observar matérias COM, SOBRE e PARA jovens, tendo o cuidado de sempre

anotar as referéncias das mesmas (em qual editoria, data e pagina foram publicadas).

Num segundo momento as matérias foram organizadas em uma planilha de forma de facilitar a
andlise posterior dos dados. Levando em consideragdo as observagdes feitas por Carmen Lozza?® , as fotos,
infograficos e ilustragdes, além do tamanho das matérias, ndao podem ser esquecidos como constituintes da

estrutura do jornal, devendo ser levados em conta quando estamos realizando uma reviséao critica.

Dessa maneira, a seguinte tabela foi construida:

Editoria Manchete Tamanho Foto Tam. Cor | Famoso Box Quem | Fonte
Foto

A escolha por esses campos teve por objetivo nortear minha analise: quais editorias sdo mais
recorrentes no trato ao tema juventude? Ha diferengas quando os jovens aparecem na editoria Capa ou no
Segundo Caderno? As matérias sdo acompanhadas de fotos? Fotos de quem? Fotos de artistas séo

predominantes? Quais temas ganham boxes?

As planilhas eletrénicas se mostram muito Uteis para o processo de analise, pois nos permitem criar
graficos e organizar tabelas a partir dos campos que nos interessarem. Por exemplo, posso abrir um arquivo
que esteja ordenado pelo tamanho das matérias em ordem crescente (que tipos de matérias mereceram
espago grande?), um outro pelo tamanho da foto e ainda um outro para as que trouxeram fotos de artistas.

Que representagdes sociais de juventude estdo sendo transmitidas pelo jornal em questao?

3 LOZZA, Carmen. Curso “Jornal: uma reviséo critica”, realizado no Paco Imperial, 2003.
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5. APRESENTAQAO DE ALGUNS RESULTADOS

Das 144 matérias que traziam a juventude como tema para as paginas do jornal, 56% estavam
COM; 33% SOBRE e 11% PARA jovens. Analises qualitativas nos permitirdo mostrar que jovens sdo esses
que aparecem, sobre o que falam a respeito deles e que temas sdo entendidos como sendo de interesse

para eles.

Um outro ponto importante a ser observado é a forma como as editorias sdo privilegiadas para

tratarem da tematizagao da juventude. A seguinte distribui¢cao foi encontrada:

Distribuicio das matérias por Editorias
Total de matérias: 111

35
30
25 -
20
15 +—32 30
10 21

A forte incidéncia de jovens no caderno de Esportes ocorreu devido as proximidades das
Olimpiadas em Atenas. Pode-se inclusive falar na “jovem”, pois a maior parte das matérias (45,1%) dizia
respeito a ginasta Daiane dos Santos, de 19 anos, tida como grande esperancga de vitéria e conquista da
quinta medalha de ouro, dessa vez com a coreografia “Brasileirinho”. Matérias grandes, com fotos e

acompanhamentos diarios foram publicadas sobre o rendimento da ginasta.

Ja nas outras editorias, os espagos foram preenchidos de forma dicotébmica: de um lado
atores/atrizes, modelos, jogadores de futebol e jovens ligados a bandas famosas e de outro, jovens
envolvidos em atitudes violentas, brigas em festas, pancadarias. Se “estar na midia” aparece como
condigdo sine qua non para continuar nela, desenhando uma espiral sem fim, deve-se atentar para o fato
que tematizar a juventude somente a partir de categorias profissionais que recebem acento da midia soa no
minimo reducionista, devendo significar um sinal de alerta aos educadores e familias. Por que sé recebem
visibilidade os jovens que trabalham em novelas e programas de televisdao? Pelo o que pareceu na leitura
dos jornais, a unica maneira de um jovem receber espago nas suas paginas, se nao estiver em destaque na
midia, sera através de noticias negativas, escandalos, brigas. Onde estdo os jovens atuantes, ligados as
artes, as letras, aos movimentos sociais, as produgdes culturais e politicas? Eles nao existem? Ou estao

sendo silenciados?

Entre matérias seguidas com poses de atrizes e modelos em festas, apenas uma nota trouxe luz,
mesmo que fraca, no movimento estudantil. Ndo foi, ainda assim, uma matéria completa, mas uma nota na
coluna do Ancelmo Goéis, que embora tenha destaque, nao traz aprofundamentos. Dizia:

‘A UNE também decidiu cobrar mudangas na economia. Prepara protestos em diversas
capitais. Uma caravana sai de Porto Alegre, dia 2, para pregar, pelo pais, reformas econémica e

universitaria(...) Alguns atos comegam antes. Hoje, tem manifestagdo em BH. Amanha, em SP e
BSB. Quinta sera no Rio.”

Segundo Caderno, 30/03/2004, p.16
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Por ser tratar de uma organizagao interestadual para protestos promovida pela UNE, ndo deveria o
jornal ter se ocupado da divulgagdo das propostas com maior antecedéncia e esclarecimentos? Além da
nota, nenhuma outra mencgao ao movimento recebeu linhas no jornal desse dia, nem para esclarecer o que
seriam as reformas econdmicas e universitarias propostas. No dia seguinte foi publicada uma noticia mais
detalhada:

UNE volta as ruas por mudangas no ensino. Cerca de 2 mil estudantes participaram de uma
passeata pelas ruas do centro de Minas. Reinvidicam 50% das vagas nas universidades para

estudantes da rede publica, a regulamentagcéo do ensino superior privado, passe livre e garantia
de financiamento para as universidades publicas.

O Pais, 31/03/2004, p.11

Caras pintadas (cerca de mil) refornam as ruas para lembrar os 40 anos do golpe de 64, em
passeata convocada pela UNE e unido dos secudaristas. 2/04/2004
Embora se possa ter a impresséo do jornal ter dado atengdo — mesmo que minima- a jovens ligados
ao movimento estudantil, quando comparamos a inser¢do dos outros grupos de jovens no jornal

percebemos a dimensao da diferenga. Observe como foram distribuidas as 111 matérias com jovens:

Tematizacao das matérias COM jovens
Total de matérias: 111
5% 5%
31%o
29%
30%

08 Atletas
Bl Atores, Bandas, Modelos, Apresentadores
O Brigas
O Movimento social
B Alunos

Levando em consideragdo que no grupamento “atletas” foram incluidas as inUmeras noticias com a
ginasta Daiane dos Santos e toda a preparacéo para as Olimpiadas - além dos ja tradicionais jogadores de
futebol, a tematizacdo da juventude esta sendo feita, no jornal em questédo, de forma desproporcional. Ao
lado de jovens que se envolvem em brigas e adotam praticas violentas nas noites da Zona Sul carioca,
atores, bandas, modelos e apresentadores de televisdo (moradores do eixo Rio-Sdo Paulo) recebem a
maior fatia da exposi¢do nos jornais, transformando esse veiculo midiatico numa vitrine invertida: praticas
sociais, cientificas, culturais e artisticas protagonizadas por jovens de diferentes lugares do Brasil ndo
ressoam nas paginas do jornal.

No caso de matérias sobre os jovens, as Cartas dos Leitores dispararam devido a problematica
envolvendo pitboys que ocorreram no periodo. A grande quantidade de cartas publicadas sobre o assunto
reforcou a tdnica da indignagdo contra atitudes violentas em jovens das camadas médias e altas da
sociedade. A carta publicada em 5/04/2004 (p.6):

“Fica dificil pensar que a humanidade vai melhorar. Jovens agridem e sdo agredidos, sédo
presos e liberados com a ajuda de advogados. A educagéo esta errada, valores morais ndo
existem. O soco na boca da sociedade ¢é reforcado com a atitude do judiciario, de permitir a saida
desses marginais que usam perfume francés. Isto s6 demonstra que estamos perdidos. N&o
havera puni¢ao enquanto nao houver uma tragédia.”
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N° de matérias SOBRE jovens por Editoria
Total: 47 matérias

Carta dos Leitores  Segundo Caderno Opini&o Rio SC - nota Jornal da Familia O Pais Capa

N° de matérias PARA jovens por EDITORIA
Total: 16 matérias

Rio Capa Jornal da Familia O Pais

Por mais que o jornal em questdo tenha uma publicagdo semanal destinada ao publico jovem -
“Megazine”, nesse estudo foram entendidas como matérias para os jovens as que eram apresentadas

dentro da estrutura diaria do jornal e ndo em cadernos especificos.

Foram encontradas matérias sobre diferentes temas, oscilando entre educagéao, lazer, esportes e
entretenimento. Em compensacao, a matéria que anuncia o término do FIES para que seja substituido pelo
projeto Universidade para Todos (4/03/2004, p.9) perde a oportunidade de trazer discussdes, debates e
informacdes sobre a mudanga. J& uma matéria sobre o Programa de Planejamento da Secretaria Municipal
de Saude, implantado em 1992, traz informag¢des mais completas, principalmente por divulgar os telefones

dos postos onde podem ser encontrados os servigos anunciados:
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Programa de Planejamento Familiar da Secretaria municipal de Saude, implantado em 1992.
Orienta-se sobre DSTs, contraceptivos, acesso a preservativos, indicagdo de ligadura de trompa,
em reunibes de até 2 vezes por semana. Cerca de 25% das mulheres que tém filhos no municipio
do Rio tem menos de 20 anos. E a maioria completou apenas 0 ensino fundamental. Quase 30%
dos partos do Hospital sdo de adolescentes. Dos 60 mil partos feitos anualmente, cerca de mil sao
de gestantes menores de 15 anos.

(Jornal da Familia, 28 de margo de 2004)

6. CONSIDERAGOES

Muitas reflexdes podem ser feitas a partir da analise das matérias, mas o mais importante é o
registro desse movimento de leitura atenta e critica que nés, educadores, devemos manter continuamente.
A formacéao dos alunos tem-se dado pela midia de maneira informal e extra-escolar, se os professores nao
trouxerem a midia para dentro da sala de aula, estardao perdendo uma oportunidade valiosa de dialogo
capaz de agugar o pensamento critico dos alunos. Auxilia-los na reflexdo sobre as imagens de si préprios
veiculadas pela midia contribui para o desenvolvimento de sujeitos ativos e mais conscientes. Até quando
apenas atores, atrizes, jogadores de futebol e modelos continuardo nas pautas dos jornais, gerando um
instantaneo fotografico sobre os rostos da juventude brasileira?

Seleciono, pois, para finalizar, um trecho de entrevista concedida por Roger Silverstone* para a 4°
Cupula de Midia 2004, no Rio de Janeiro:

“Uma coisa é certa: a midia exerce tamanha influencia no nosso dia-a-dia que necessitamos
de instrumentos de analise poderosos e sofisticados para avalia-la. Acredito que devemos
desenvolver estes instrumentos assim como novos principios para a pratica da educagdo para a
midia. Na minha avaliagdo, os jovens devem ser mais instruidos para lidar com o processo de
representagao da midia. Capacitagdo que deveria fazer parte da educagdo basica, hoje e sempre.”
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